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Media Space Value 
“Major Headings 2009” vs Overall

Il grafico illustra la ripartizione del Media Space Value tra le “Major Heading 2009” e Overall.
NOTA: 
Overall, 120,79€ Milioni, “Major”, 73,65€ Milioni, pari al 60,98% del totale.
Overall, 2.325 articoli, “Major”, 736 articoli, pari al 31,66% del totale.
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